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Bacardi rom ? maffia, |6gner och bojkott
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Boken ?Bacardi rom: det gdmda kriget? och dokumentérfilmen ?Faddermusens hemlighet? visar forbindelsen mellan
Bacardiforetaget och den kubanskamerikanska extremhdgern i Miami. Likasa framgar hur Bacardis advokater skriver Helms-Burton
lagen, som 1996 kraftigt skarpte USA:s blockad av Kuba.

Men varken boken eller filmen har uppméarksammats av de storainternationella medierna. De & mer intresserade av att dolja
Bacardis mérka historia och istédllet fa del av dess annonspengar.

Ett reportage i spanska El Pais pa natet analyserade for négra dagar sedan den senaste kampanjen frén Bacardi. Reportaget har titeln
?Havana Club i exilen hanvisar till sina kubanska rétter?. En i sanning l6gnaktig rapport.

Kom ihag att pa grund av USA:s blockad sd &r USA det enda dar den kubanska rommen Havana Club inte far séljas. Den finns
tillganglig i Over hundralénder och marknadsfors av franska Pernod Ricard SA och statliga kubanska Cuba Ron SA.

Om det finns ndgot foretag som utnyttjat USA:s blockad sa & det Bacardi. Med site i Bermudas, sa kdpte Bacardi de pastadda
réttigheternatill ?Havana Club? av familjen Arechabala, vars romfabrik ?Havana Club? exproprierades av revol utionen.
Arechabalas réttigheter existerar inte eftersom de sedan exproprieringen tillhér den kubanska staten. Dessutom férnyar Kuba sedan
1976 regelbundet, trots blockaden, varumérket ?Havana Club? vid USA:s patentmyndighet.

Men tack vare sina politiska kontakter sa lyckades Bacardi 1999 fa USA s kongress att godkanna ?sektion 2117, som tillater USA att
lagga beslag pa varumarket ?Havana Club?. Denna godtyckliga lagstiftning fordomdes av V &l dshandel sorganisationen WTO, men
har trots det gjort det mgjligt fér Bacardi att marknadsfora det falska Havana Club, tillverkad i Puerto Rico, i USA.

Detta roms kubanska rotter existerar helt enkelt inte. Men genom reklam hdvdar man det. En stor reklamkampanj av BBDO i New
Y ork, uppbackad av en kénd filmstjarna, forsoker dvertyga den nordamerikanska allménheten om den stora |6gnen att Bacardis
Havanna Club skulle ha ndgot med Kuba att gora.

Spanska dagstidningen El Pais bidrar till forvirringen: ?Det populé&rarommérket Havana Club &r en hyllning till kubanskheten hos

de hundratusentals 6bor som tvingats |dmna sitt land?, skriver det utan att ndmna att de skriver om en falsifikation tillverkad for
USA-marknaden. El Pais legitimerar och upprepar Bacardis egen propaganda dér det forsoker framstélla sig som offer. Bacardis
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marknadschef forsvarar sig med att ?aktheten hos var rom ar att det ursprungligen ar kubanskt men tvingatsi exil. De slangde ut oss
men fosterlandet f6ljde med?, séger han i kampanjen.

Pa grund av dess |6gner och for sina maffiametoder, for sitt stod for den val dsbejakande extremhtgern, sa pagdr en internationell
kampanj for att bojkotta alla produkter frén Bacardi. En kampanj som mediernainte dgnar nagon som helst uppmarksamhet, likalite

som &t dokumentéarfilmen eller boken. De vill mycket hellre behdlla Bacardi som en |6nsam annonsor.

Cubainformacion.tv 180126 (med detaljerade kallhanvisningar i originalet)
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